EL COMERCIO ELECTRONICO

EN PARAGUAY: AVANCES,
PROYECCIONES Y DESAFIOS

En los dltimos tres afios, y con la pandemia del COVID-19 como impulsor,
el comercio electronico ha tenido un crecimiento significativo globalmente.

A nivel mundial: lo pandemia empujé a las empresas a sumarse a Marketplaces para
poder comerciar e instd a que ingresaran nuevos consumidores que nunca habian
realizado transacciones electrénicas.

En América Latina y el Caribe: la tasa de penetracion entre los latinoamericanos pasé
del 45% al 83% tras la pandemia.

EN PARAGUAY

El 74% de los paraguayos realizé en 2022 una compra en linea en los Ultimos doce meses,
8 puntos porcentuales mas que en 2021.

El nUmero de comercios que participaron en las transacciones electrénicas mostro tasas
de crecimiento de tres digitos el afio pasado.

En 2022, las transacciones locales se triplicaron y seguirian creciendo.

El comercio electrdénico transfronterizo se proyecta con menor dinamismo que el local,
sin embargo, el valor de las transacciones electrénicas transnacionales ha sido siempre
superior al de las registradas por el comercio electrénico local.

DESAFIOS

Percepcion de riesgo
Inversiones de capital
Baja formalizacién de comercios

RECOMENDACIONES
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